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Guida al Settore

OUTDOOR,

il 2011 & gia arrivato

Le aziende hanno gia presentato le novita della prossima stagione per il gioco
all’aria aperta. Innovazione di prodotto, qualita dei materiali e licenze d’appeal
sono le caratteristiche su cui puntano di Giancarlo Contieri

| trade, si sa, deve programmare il la-
voro con mesi di anticipo. Cosi, men-
tre i clienti pensano agli acquisti na-
talizi e si preparano ad affrontare I'in-
verno, i negozianti devono pensare all’as-
sortimento da proporre in primavera e in
estate, valutare le novita proposte dalle
aziende per il gioco all'aria aperta, pen-
sare a come i clienti si divertiranno, nel
2011, in giardino e sulle spiagge. Il Gio-
Sun di Rimini, dal 14 al 16 ottobre scorso,
ha gia mostrato alcune delle novita che il

LINEA NATURELLE E MINI POOL
Prodotti ecocompatibili e nuove
piscine Prima Infanzia, fra le novita

del 2011 di Bestway

mercato proporra per il prossimo anno e
le aziende che non erano presenti in fie-
ra le stanno mostrano agli agenti e al tra-
de proprio in questi giorni. Tra le caratte-
ristiche su cui stanno puntando per man-
tenere le performance positive degli ulti-
mi anni spiccano innovazione di prodot-
to, qualita dei materiali e licenze d’appeal.
L'Outdoor ha mostrato una buona tenu-
ta negli ultimi anni, con una crescita co-
stante anche nelle stagioni “segnate” dalla
crisi economica. Tutte le aziende del set-

tore si dichiarano soddisfatte delle vendi-
te del 2010 e si aspettano un 2011 altret-
tanto performante, motivo per cui conti-
nueranno a investire non solo nei prodot-
ti ma anche nelle campagne marketing e
comunicazione.

BESTWWAY

Linea Naturelle, prestazioni
migliori ed ecosostenibili

Novita per la stagione 2011 di Bestway
sono le Mini Fast Set Pool ¢ Mini Frame
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Pool, le piscine per la prima infanzia. Inol-
tre I'azienda lancia la linea Naturelle, una
serie di prodotti in TPU (poliuretano ter-
moplastico), materiale innovativo ed eco-
logico, ottenuto con l'utilizzo di solven-
ti organici non contenenti metalli pesan-
ti o sostanze tossiche o cancerogene. Ma-
teriale che, oltre ad essere atossico e bio-
degradabile, garantisce ottime performan-
ce e flessibilita a basse temperature (il
punto di rottura per il TPU puro & sotto i
-70°C), maggiore resistenza alle abrasio-

BASKET REAL PLAY
Recentemente
ridisegnato,
il canestro & fra i top
item Faiplast

ni e ai graffi oltre che all'olio e al gasolio,
agli agenti chimici e ai raggi ultraviolerti,
e trasparenza anche per articoli con 6 mm
di spessore.

FAIPLAST

Restyling per i top item

Continua nel 2011 per Faiplast la ricer-
ca per ridisegnare alcuni prodotti e trova-
re soluzioni per mantenere elevati livelli
di affidabilita e qualita offrendo, allo stes-
so tempo, prezzi competitivi. Tra i pro- p

IL MERCATO VISTO DA...

«Dalle informazioni provenient dal
mercato, ci risulta che la sfogione sia
andata molto bene e questo riscontro

ci viene confermato dall’andamento

delle vendite per il 2011. In parficolare,
notiamo un crescente inferesse da parte dei
consumatori finali nei confronfi dei prodofti
a licenza, sopraftutto per la fascia prezzo
fino ai 20 euro, segmento in cui l'incidenza
dellar royaliy & fimitato. E'aumento del |
prodotto licenziato tra 2009 e 2010 & pari

a circa if 50%. Risultati ancora migliori

si ofterrebbero se i negozi riuscissero

ad esporre i prodofti gic a partire dal

mese di aprile o maggio: la maggiore
problematica per il nostro prodotto, che

& stagiondle, & sicuramente il poco tempo

in cui questo & presente nei punti vendita,
un’esposizione pit lunga garantirebbe
sicuramente benefici sulle vendite».

«Grazie all’ aftenzione continua per la

ricercatezza nel design e per la qudlita,
Faiplast sa recuperando dlienti e mercati
importanti. E certamente un segnale
molto positivo i} fatto che molti cataloghi
in ltalio, Francia, Belgio e Gran Bretagna
presentino i noshi prodolti anche come
importanti regali della stagione natalizia,
Il gioco sportivo rientra da anni nelle
selezioni continuative, la primavera
rappresenta cerfumente il massimo,

ma Faiplast-Action Sport occupa una
posizione importante alfinferno delle
selezioni europee anche nella stogione
avanzatd e nei cataloghi natalizi».

«Nel corso del 2010 non abbiamo rilevato
grossi cambiomenti all’interno del settore,
nonostante l'ingresso di nuovi player nel
mercato. Ci aspetiiamo che il 2011 sia

un anno stabile dove i vari compefitor
assestano la foro presenza e la loro offerta
sul mercato. In generale, possiamo dire
che il grosso delle vendite nel mercato
Outdoor si conferma nei segmenti Scivoli,
Casette e Alialene. Il resto dell’assortimento
- tavolini, centri aftivita, sali scendi - sono
un completamento di gamma, con numeri
decisamente inferiori. | prodotti pits venduti
sono quindi i classici sia come tipologia di
prodotto sia come design. A parte alcune
eccezioni, infatfi, la vendita delle licenze B
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dotti di punta anche per la prossima sta-
gione, il basket Real Play, ridisegnato re-
centemente, che nella sua storia ha su-
perato i 200.000 pezzi venduti, le porte
calcio, disponibili in diverse dimensioni,
tra cui spicca la novitda Mondial Godl, e il
Maxi Volley per giardino, spiaggia e cam-
peggio, che ha visto un rinnovato succes-
so sull'onda dei Mondiali di Pallavolo che
si sono svolti poche settimane fa in Ita-
lia. Inoltre, Faiplast ha rinnovato anche
per il 2011 la licenza NBA con la confer-
ma di Andrea Bargnani e Marco Belinelli e
la presentazione importante del giocatore

- ] ALTALENA SPLASH E COTTAGE
S0 ! Due dei predotti che hanno consentito
a Grand Soleil di mantenere anche
nel 2010 la leadership nel segmento

SUPER SOAKER
Nuova e innovativa linea di blaster
ad acqua a marchio Nerf
distribuita da Hasbro

emergente Danilo Gallinari, stella dei New
York Knicks, sempre piti popolare tra i
giovanissimi.

FEBER — FAMOSA
Altalena, scivolo, tavolino, casetta:
novita su tutti i fronti

Quattro prodotti spiccano su tutti tra le
novita nell’offerta 2011 dell’Outdoor di
Famosa. Altalena Evolution (eta: 10-36
mesi; dimensione: 39x35x29 cm), dota-
ta di due diverse posizioni (0-3 e 3+) se-
gue la crescita del bambino ed & il pro-
dotto di punta di una gamma che si com-

50 TOY STORE NOVEMBRE 2010 —

pleta con un’altalena base da esterno e il
centro attivita lanciato sul mercato I'an-
no scorso. SuperScivolo (etd: 2-4 anni; di-
mensione: 190x76x103 cm), facile da
montare pieghevole e con ampi gradini
per salire in sicurezza, ha l'opzione Acqua
predisposta. Tavolino Flip Flap (eta: 2-5
anni; dimensione: 106x106x47 cm) in-
clude quattro sgabelli colorati e si chiu-
de comodamente per ridurre l'ingom-
bro. Big House (eta: 3-8 anni; dimensio-
ne: 210x157x165 cm) & una casa grande
con molto spazio giocabile, porticina, fi-
nestra, balcone e panchina.
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CASETTA BIG HOUSE, SUPERSCIVOLO
E TAVOLINO FLIP FLAP
Tre novita Feber, distribuite
da Famosa, per il 2011

PISCINE INTEX
Mac Due ha rinnovato il look
della linea Easy Set

GRAND SOILEIL

Obiettivo:

confermare la leadership

Dopo un 2010 di grossi investimenti con
il rinnovo della collezione, Grand Soleil
ripropone la gamma che ha ottenuto buo-
ni risultati nella scorsa stagione. In par-
ticolare, l'azienda continuerd a punta-
re sulla linea Casette per la quale & leader
di mercato secondo NPD (i dati relativi
a gennaio/giugno 2010 hanno confermato
Grand Soleil al primo posto nel segmen-
to con Casa Happy House, come gia avve-
nuto nel 2009). A questa si affiancheran-

no, tra i prodotti di punta, la linea Mega
(mega scivolo ¢ maxi altalene) e la linea
Splash (altalene, dondolotti e scivolotti).

LITTLE TIKES

SELEGIOCH

Qualita innanzitutto

La gamma Little Tikes, distribuita in [ta-
lia da Selegiochi, si arricchisce per il 2011
sia di classici articoli in plastica (prodot-
ti con stampaggio a rotazione) sia di nuo-
ve altalene in legno da uno e due posti.
Oltre a queste ultime, i prodotti di pun-

ta per la prossima stagione saranno: Al- »

in questo mercato & inferiore rispetto ad
aliri segmenti e contano maggiormente
qualitar e design del brand. Anche
all'interno della nostra offeria si conferma
maggiore la vendita dei grandi classici

a marchio Feber rispetto ai prodoffi a
licenza.

La problematica principale del mercato
Outdoor & legata allo spazio disponibile
nei punti vendita medio-piccoli, dato il
grande ingombro di questa fipologia

di prodotti. A riguardo, consigliamo

di effettuare una buona pianificazione
nell‘acquisto dei prodotti in modo da
offimizzare i canvoss negli aequisti e

i costi logistici e gestire of meglio lo b
spazio. Suggeriamo anche di avvalersi '
di materiale cartaceo a completamento
dell'esposizione, per dare visione al

consumatore della profondita dell‘offerta

delle aziende senza ingombrare troppo il

punto venditay.

«La scorsa stagione la nosira collezione

Qutdoor & andata molto bene,
confermando le vendite brillanti dell’anno
precedente; in particolare oftimi risultati
hanno oftenuto la linec: Casefte, grazie
alla quale, secondo i dati NPD gennaio/
giugno 2010, ¢i siamo confermati al
primo posto nel segmento, la linea Mega
e la linea Splash. In termini di fatturato
{'Outdoor sta cumentando il suo peso
all'inferno del nostro mondo Giocattolo.
Per quanto riguarda la situazione generale
del mercato, penso che questo segmento
ayra un andamento positive anche il
prossimeo anno, ma con un aumento della
concorrenza: ¢i saranno pit aziende

che rivolgeranno le loro attenzioni

a questo segmento, sviluppando o
commercializzando nuovi prodotti».

«Nel 2010 il segmento si & mantenuto
sui buoni livelli del 2009 e pensiamo che
per il 2011 possano presentarsi ulferiori
opportunita di crescita, Tra i consumatori
finali sono sempre pi richiesti i prodotti
a licenza sono sempre pit performanti,
quelli Disney in particolare, menire si
ricercano piscine fuori terra di dimensione
sempre pit grande. Per il frade, il punto
critico & Iesposizione del prodetio, unito
al ritiro, motivo per cui puntiomo da
sempre su impianti di comunicazione e
valorizzazione dei prodoffi nei punti
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