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In tempo di crisi provoca una certa emozione legJones
commenti quale “Niente crisi per I'outdoor: gli italiani
continuano ad investire per |'arredo e la cura degli spazi
aperti”. Un commento tratto da una ricerca condotta da
SUN, il Salone internazionale dell’'Esterno, svoltosi a
Rimini lo scorso mese di ottobre. “Sempre pit aziende,
guardano con interesse al mondo dell'outdoor, -
conferma Sergio Rossi, direttore generale di SUN - In

Mercato italiano Outdoor

Mercato italiano Outdoor

esso vedono un terreno fertile, commerciale e proget- living&Gardening Living&Gardening pirevisioni2009
tuale. Non esiste pitl una netta distinzione tra arredi da ANNO Miliardi % crescita ANNO Miliardi % cregcits
esterno e da interno: 'arredo outdoor e, ormai, arredo euro euro
domestico. Nella continua ricerca di wellness e di un 2 n
vivere piti sano, l'esterno si unisce all'interno, | dehors m Ll e . 3'3‘ = —1'0%
prolungano camere e soggiorni, entrano nelle case e 2005 3.8 39% 2010 43 0.7%
divengono pitr fruibili. Anche in citta, il “fuori” non é pitt =S = = - - - ¥ 7 —
nettamente separato dal “dentro”, ma con quello diventa 2006 y 4.0 4‘% 2m - 7 44 0.6%
A HO PR 2007 42 34% 2012 44 10%
La sala mostra, “luogo d'elezione” per progettisti e clienti —
finali alla ricerca di materiali per la finitura della casa, si | 2008 '4,3} 27% 2013 ! 44 0.7%
apre cosi al mondo dell'outdoor, offrendo al rivenditore
nuove opportunita di ampliamento della gamma.
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Secondo i dati diffusi dal SUN, nel  grandi mercati europei riportiamo
2008 i peso economico del cheilvaloredelmercato dell'outdo-
mercato italiano dell'Outdoor Living  or in Francia e Germania e stimato
& Gardening & ammontato a 4,250  crescere rispettivamente dell'1,2%
miliardi di euro, ponendo il nostro e dello 0,5% all'anno.

paese al quarto posto nel mercato  In tempi cosi difficili & certamente
europeo dell'outdoor (valore com-  lingegno ad emergere, con idee
plessivo circa 45 miliardi di euro) innovative e studio di soluzioni
con una guota del 9,5% sul totale,  inedite e ecocompatibili.
posizionandosi dopo Germania Del resto il fruitore moderno
(detentrice della principale quotadi  predilige, in ambito industriale, una
mercato: 20,1%), Francia (13,.9%) e  produzione sempre piu certificata,
Gran Bretagna (10,1%). mentre, in ambito artigianale,
In Italia, nell'arco di tempo che va apprezza quella manualita che
dal 2004 al 2008, il comparto ha contraddistingue ['unicita del
registrato una crescita media pezzo.

annua del 3,7% con un picco nel  In ambedue le direzioni la finitura e
2006 (+4,8%) e un rallentamento  l'arredamento degli esterni offre
nel 2008 (+2,7%) a seguito della varie opportunita, noi, in attesa
crisi economico finanziaria. della prossima, luminosa primavera,
Gli indicatori economici del settore, abbiamo deciso di ospitare una
sempre diffusi dal SUN di Rimini, vetrina di prodotti molto varia,
indicano che in Italia, sullasciadella  mettendo in mostra le pietre rico-
crescita degli ultimi anni, i| mercato  struite, ormai conosciute ed ap-
del'Outdoor Living & Gardening prezzate da progettisti e clienti
dovrebbe “tenere”: dal 2008 al privati, maanche varie soluzioni per
2013 la ricerca si prevede una la sistemazione delle aree esterne,
crescita media annua dello 0,8%, proponendo anche materiali “da

che porterebbe il complessivo riciclo” i migliori rappresentanti di
valore del mercato a 4,4 miliardi di  come la creativita non vada mai in
euro (contro i 4,3 del 2008). crisi, anzi sia in grado di cavalcarla.
Facendo un paragone con altri \ 34

ITALIA: composizione mercato ~ B EUROPA: suddivisione mercato
Outdoor Living & Gardening Outdoor Living & Gardening
Attrezzature

(tubi, canne, 9,6% ®— Utensili monitoranti
annaffiatoi) (attrezzi manuali ed elettric]
109% 3 per laGurade! verde)

10,1%

Arredi
(arredi, ombre
accessori di vario genere)
12,7% >

Resto d'Europa |
46,4%

Francia

13,9%

Verde vivo
nte, semi, arbusti,
alberi, fiori, bulbi,
compost, fertilizzanti

domestici, ecc.)

20,1%
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FRIULPARCHET

External FriulGarden & ideale per la finitura di tutti gli spazi
aperti, in quanto garantisce semplicita di posa ed una continua
ventilazione che evita la formazione di muffe. External FriulGar-
den, disponibile in legno massello Merbau, Ipé, Amgelin
Amargo e Teak, & autoportante e pud poggiare su qualsiasi
fondo planare, inoltre, grazie alle varie tonalita dei legni
disponibili, rende possibile I'elegante finitura delle aree esterne
rispettando il gusto personale di ciascuno. Grazie alla sua
speciale struttura, il prodotto si monta senza I'ausilio di
attrezzature specifiche: non & quindi necessario I'intervento di
un tecnico specializzato.
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§ LIVE STONE

Marte & una pavimentazione da esterno in pietra ricostruita,
splendida riproduzione delle strade di un tempo, si presta
particolarmente alla realizzazione di viali immersl nel verde,
nonché alla rievocazione dei centri storici sia delle grandi citta,
che dei borghi piu caratteristici.

“Marte” & distribuita da Live Stone s.r.l., con sede a Padova,
specializzata nella commercializzazione sul territorio nazionale di
Pietre e Mattoni Ecologici per il rivestimento murale, nonché
Pavimentazioni in pietra ricostituita.
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LEVOCELL

Levostab 99 ¢ un prodotto ecocompatibile, stabilizzante e consolidante, cestituito da ossidi inorganici selezionati e fibre polimeriche
inerti. Levostab 99, con un impatto ambientale trascurabile, e indicato per |a stabilizzazione di strade bianche, di piste pedo-ciclabili,
percorsi naturali e inseriti nelle zone di vincolo, con un occhio di riguardo al futuro.

Levostab 98 & stato utilizzato in importanti referenze come la Rampa di Treviso; il Teatro del Silenzio, Lajatico (Pisa); Il Monastero frati
Armeni, San Lazzaro degli Armeni (Venezia); I'Oasi naturalistica a Fidenza (Parma) e molti altri.

BAMBOO-GUADUA

Lo Studio Cardenas ha mostrato al SUN 2010 un Sistema costruttivo in bamboo
Guadua che evidenzia la relazione tra I'uso dei materiali naturali e la ricerca di nuovi
linguaggi architettonici. Lo Studio Cardenas aveva peraltro gia presentato le sue
strutture architettoniche naturali realizzate comil Bamboo Guadua a | Saloni 2010,
¥ partecipando a Think Green, un laboratorio sperimentale dove architettura, paesag-
gio e arte hanno collaborato insieme.
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GEOPIETRA

Con le sue doti di leggerezza, di permeabilita al vapore e bassa
conducibilita termica Geopietra & la pietra ricostruita ideale per il
rivestimento dell'isclamento termico degli edifici. Geopietra in
collaborazione can ROFIX ha ideato e realizzato il sistema “Abitasi-
stema”, il primo sistema garantito per la posa della pietra ricostrui-
ta su isolamento termico esterno.Geopietra & disponibile in 32
modelli per pit di 150 varianti di combinazioni. Lo spessore delle
pietre & variabile da 2 a 7 cm, mentre |0 spessore del mattone
ricostruito varia da 1,5 a 3 cm a seconda del modello.

ORTOFABBRICA

Ecologia e nuova vita per materiali riciclati: RiPietra & prodotta
in materiale composito ottenuto per estrusione e successivo
stampaggio, composto per il 55% da polietilene derivante dalla
raccolta differenziata urbana e per il 45% da legno derivante
dagli scarti di lavorazione industriale.

L'ingombro di ogni pezzo & di cm 40x40, lo spessore cm 4.
Resistente ad attacchi atmosferici e sbalzi termici & un nuovo
modo di pavimentare gli esterni.
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MONOCIBEC

Ontario appartiene a Project Collection, dedicata alla grande architettura, ed & realizzata in gres porcellana-
to con utilizzo di tecnologia di ultima generazione DJS (Digital Jet System). Quattro le serie disponibili,
ognuna studiata per riprodurre perfettamente il legni di acero, faggio, rovere e noce.

Tutti i colori sono disponibili nei formati 14,7x90 e 22,3x90 cm con bordo rettificato e finitura naturale.
Ontario & disponibile anche con finitura grip, certificata antiscivolo R11, & questa una caratteristica che
consente |'impiego della stessa collezione sia in interno sia in esterno, con possibilita di uniformare perfetta-
mente le pavimentazioni e gli ambienti.

SAN MARCO

Cotto Castello & prodotto con una particolare mescola di argille dotate di eccellen-
ti proprieta fisiche e chimiche in grado di fornire ai laterizi un'elevata resistenza mec-
canica e al gelo.

Cotto Castello & disponibile in tre formati (Mattone 15x22,5x5 cm, Listello
5x7,5%22,5 cm e Quadrotto 15x15x5 cm) componibili tra loro per dar vita ad infinite
combinazioni.

La finitura superficiale sabbiata, come nella migliore tradizione italiana, fa di Cotto
Castello la scelta ideale per luoghi dove concorrono qualita e bellezza. Posabile
anche a secco.

¢ Massima resistenza al gelo (Resistente al gelo/disgelo ai 100 cicli)

e Eccellente resistenza allo scivolamento (Classe U3)

e Grande resistenza agli acidi (Classe C)

e Ottima resistenza alla rottura (Classe T2) \,
* Ottima resistenza all'abrasione (Classe A‘ \
Tutti i prodotti SanMarco possiedono i requisiti per la marcatura CE; I'azienda &
certificata ISO 9001:2000. 1
. b Y
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