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utdoor & la parolina magica.

importata, che sta dando nuova

energia a una discreta fetta del-
industria della lavorazione del legno e
della fabbricazione di amredi. Come
tante parole che vengono dall’estero, ha
perso il suo ristretto valore originario
(“fuori dalla porta”. “all’esterno”) per
significare un po’ di tutto. La usano gli
sportivi per indicare sport all’aria
aperta; la usano 1 sociologi quando
vogliono prendere in esame comporta-
menti relazionali di gruppo. al di fuori
delle mura domestiche. K la usano - a
piene mani — designer, progeltisti.
architetti, fabbricanti di arredo. opera-
tori del settore legno. Lhanno falta
diventare un contenitore nel quale
mettono di tutto: giardinaggio, mobili e
arredi per balconi e terrazze. suppel-
lettili per la piscina o per il barbecue.
Ma in particolare la usano per indica-
re la passione per la natura che ormai
conlagia un po’ tutti (tutti quelli che se
lo possono permettere...) e li porta a
cambiare abitudini e modelli di vita e
di conseguenza scombussolano il vec-
chio arredamento. Ora queste nuove
abitudini, forse condizionate da accor-
ti progettisti alla ricerca di nicchie di
mercato inesplorate, hanno costretto a
cambiare la distribuzione dello spazio
domestico, prendendo di mira e valo-

rizzando quanto pitt possibile una
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nuova frontiera dell’arredo: Iesterno.
E. con esso, 1 confini stessi della pro-
pria casa. E cosi si rivoluzionano gli
spazi di casa per prolungare I'interno
della casa verso I'esterno e aprire I'e-
sterno verso I'interno. Ove possibile,
camere e soggiorni sono sventrati per
farne un tutt’uno con il balcone, la ter-
razza o il giardino, se a piano terra.
Questo & compito degli architetti, dei
progetiisti, che a lavoro finito lasciano
il posto agli arredatori i quali hanno il
compito di riempire questa stanza in
pitt che sono diventati la veranda, il
terrazzo, il giardino.

Compito non facile anche perché gli
ogeetti di arredo dovranno essere

durevoli, sicuri, resistenti agli agenti
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atmosferici, alle escursioni termiche,

alle aggressioni di muffe e funghi. al-
Pirraggiamento solare. E il legno assol-
ve egregiamente queste funzioni.

In Italia infatti il 27% della produzione &

in legno. soprattutio Teak naturale:

metallo e resina rappresentano rispettiva-
mente il 18% e il 17%.

Tutti i numeri dell’outdoor

Nel corso di questi ultimi anni quale
risposta commerciale a questa effettiva
richiesta di arredo per esterni. ma
anche quale programmalta stralegia di
mercato per stimolare nuovi gusti,
nuovi bisogni, nuove mode, si & assisti-
to a un fiorire di proposte allettanti,
frutto di design innovativo e di tecnolo-
gia d’avanguardia, realizzate spesso con
materiali inediti. Esperti del settore,
aziende specializzate. ma anche non
pochi avventurieri si sono gettati nella
corsa verso 'Eldorado del nuovo busi-
ness, progettando, inventando. realiz-
zando magari con materiali e forme del
tutto nuovi, sdraio. panche. tavoli. diva-
ni, tende, ombrelloni. séparé, pareti
vetrate. outdoor cooking. etc. Se poi si
ageiunge la filiera degli articoli per il
giardinaggio vero e proprio. il computo

dei prodotti per I'outdoor living e per il

Si ringrazia per le immagini di arredo
esterni Sun di Rimini
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vitalita del settore e del potenziale di
crescita di questo mercato il SUN,
autorevole osservatorio annuale su
questo settore produttivo, che dal 1983,
anno della sua prima edizione, ha visto
crescere I propri espositori da 53 a 700
aziende di notevole rilievo produttivo e
commerciale”.

Qualche dato per fornire una dimen-

sione dell’'ammontare complessivo del

mercato: loutdoor italiano nel 2008 &,
al valore di vendita, di 1,202 miliardi
di euro, Per il 2009, la cifra dovrebbe
aver raggiunto il miliardo e 300 milio-

ni. La valutazione comprende anche le

www.ecostampa.it

gardening & senza fine. “Sempre pii

| Azende guardano con interesse crescen-
te al mondo dell’'outdoor”, conferma

Serio Rossi, direttore generale del

SUN, il Salone TInternazionale del-

I'Esterno che si tiene a RiminiFiera
dal 14 al 16 ottobre. “In esso vedono
un terreno fertile mediatico, commer-

ciale e progettuale. Larredo, il corredo
e laccessorio da esterni diventano

quindi un campo di sperimentazione
formale e materiale, sempre pitt spesso
delegato al genio, alla fantasia, all’e-
stro di un numero crescente di desi-
gner”.

Conclude Rossi: “Oggi 'arredamento
per esterni esprime una produzione
molto varia, ampia e articolata che
risponde a una significativa e veloce

evoluzione nel modo di concepire e
vivere gli spazi aperti, sia in ambito
pubblico sia privato”.

E molti di quelli che hanno intrapreso

la corsa verso l'arredo da esterno
I’hanno trovato davvero I’Eldorado
perché loutdoor si & dimostrato un
vero business non passeggero (anche

se non & passato indenne nella bufera
della crisi), ma destinato a rafforzarsi

nei prossimi anni. Secondo i risultati

di una ricerca di mercato diffusa
dall’Osservatorio del SUN, dal 2004 al

2008 si & registrata una crescita

annua media del volume di vendite di

arredi per Iesterno del 3,7%. con una

prospettiva di_crescita continua sino

al 2013 e un 2009 di segno comunque

positivo, nonostante 'incertezza eco-

nomica a livello mondiale. Dati com-

mentati con soddisfazione da Rossi,
che prosegue: “Da la misura della

strutture pitt “hard” dell’arredo per
esterni, quali camminamenti, strutture
coprenti, gazebi, ombrelloni etc., dove
il legno & materia prima essenziale.

Lo stato di salute delle aziende che operano nell’out-
door?

lo chiediamo a Ferdinando Crespi, responsabile Ufficio Stampa di SUN.
‘In generdle nel 2009 il comparto ha sofferto per la crisi come tutti gli alti
settori dellarredo, ma in maniera sensibilmente diversa: la crisi infatfi ha fre-
nafo, senza fermaria, una crescita destinata comunque a ripartire. Le nosfre
andlisi lo confermano: & un mercato relativamente giovane, rivolio a un pub-
blico pit: di nicchia e per questo le aziende dell'cutdoor-sono anche piv agili
e in grado di offrontare con maggiore disinvoltura i periodi piu difficili

le imprese cosiddette ‘grandi’ del comparto sono poche, e comunque hanno
una visione ampia del mercato, si affidano a’ grandi nomi del design e si
aprono a mercati esteri con refi commerciali molio strutturate. Il resto del mer-
cafo & presidiato, egregiamente, da piccole aziende, molte di taglio artigia-
nale o postartigianali, anche di composizione fomigliare, che puniano sulla
qualits dell'offerta e su una stuttura interna agile. : ,

Aliro motive di crescita & senza dubbio il fatto che il 35% circa del mercato
dell‘arredo per esfemi italiano sia destinato al seifore confract (grandi fornit-
re rivolte per lo piv alla filiera dell ospitalita): & un‘area di mercato che in lialia
continua a crescere, anno per anno e che — aspetfo molfo importante — vede
nel legno un protagonista assoluto tra i materiali”.

Che posto oceupa I'ltalia nel mercato mondiale dell’outdoor?
"E ta i leader. Se i prodotti europei piacciono e frovano acquirenti nel
mondo infero, quelli itofiani incontrano comunque il maggior inferesse per
design, qualita, tasso d'innovazione, personalizzazione del servizio; non a
caso, in Europa, ['dlia & leader assoluta dell'export nel setfore.

la Cina ¢, inutile negarlo, ma in un mercato che richiede qualitd anche in
periodi di magra, la Cina non ha grandi spazi di manowra: nell'amedo per
esterni qualita significa in primis durabilita e resistenza, poi comfort, certifica-
Zzione e assistenza. Non significa spendere poco, significa investire a medio

e lungo fermine”.
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