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di Stefania Battaglia

Dal 20 al 22 ottobre 2071, tutto il
quartiere fieristico di Rimini sara
occupato dalla doppia kermesse
internazionale formata da T&T-
Tende e Tecnica, la Biennale inter-
nazionale delle tende, schermatu-
re, tessuti e risparmio energetico,
quest'anno al traguardo della 62
edizione e dalla 29° edizione di
SUN, Salone Internazionale
dellPEsterno.

La rappresentativita delle due ma-
nifestazioni, cresciute di anno in
anno, ha rapidamente proiettato la
kermesse riminese fra gli appunta-
menti internazionali piu attesi e
significativi.

A Rimini Fiera si danno infatti ap-
puntamento I'eccellenza dell'offer-
ta di prodotti, soluzioni e servizi e
il canale specializzato che, edizio-
ne dopo edizione, premia la felice
combinazione e sinergia tra i due
saloni internazionali, recependone
gli stimoli e contribuendo alla cre-
scita di tutto il comparto dell'Out-
door italiano.

“La combinazione di Tende e Tec-
nica con SUN - sottolineano gli
organizzatori - é senza dubbio
una leva potentissima di affari, re-
lazioni e interessi. Le due manife-
stazioni sono del tutto comple-
mentari, perché contribuiscono a
completare, come nessun‘altra
kermesse, il grande mosaico
dell’Outdoor. Sono fiere di filiera,
oltre che momenti di enorme fa-
scino espositivo e grande busi-
ness”.

Si tratta di un insieme espositivo
incredibilmente vasto e importan-
te che copre a 360° il mondo
dell’Outdoor, dalle pavimentazioni
agli arredi, dai corredi alle coper-
ture, dai tessuti ai tendaggi, dalle
mini-spa all'illuminazione, alle ten-
sostrutture, alle architetture tessili,
oltre a pensiline, zanzariere, strut-

T&T, biennale Internazionale 2009
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T&T, Biennale Internazionale, ha chiuso I'edizione 2009 registrando oltre
10.000 ingressi, +17% di visitatori complessivi, di cui +4% provenienti dail'estero
(con un aumento dei paesi di provenienza del 13%)

ture fisse o mobili, recinzioni, vasi,
giochi, fontane, serre, cooking, sa-
lotti e gazebo, e una infinita gam-
ma di accessori, idee e soluzioni
per un Outdoor - pubblico, privato
e destinato alla collettivita - sem-
pre piu attraente, confortevole,
funzionale.

Trasversali e comuni ai grandi temi
e contenuti di T&T e SUN, sono le
dimensioni del comfort, dello spa-
zio e dello stile di vita: temperatu-
ra, privacy, luminosita, estetica,
funzionalita, nuovi spazi.
Coperture da un lato e arredi
dallaltro, con progettazione, fini-
ture, accessori e corredi, ampliano
lo spazio abitativo, proponendo
una vivibilita nuova e confortevole
di spazi solitamente non utilizzati
o valorizzati, dal dehors pubblico
o privato, agli spazi balneari, alle
pensiline degli aeroporti, ai per-
corsi pedonali, agli stadi, alle nuo-

ve facciate, ai balconi e all'arredo
urbano, alle strutture dell’acco-
glienza e ai centri sportivi e ter-
mali.

Novita 2011

Il binomio SUN-T&T nel 2011 si ar-
ricchisce di alcune importanti no-
vita.

In seno a T&T nasceranno due
nuove aree espositive, dedicate
I'una all’evoluzione delle coperture
intese come Architetture Tessili
(piccole e grandi coperture, tenso-
strutture, materiali architettonici
plasmabili), laltra, chiamata Tes-
suti e Tendenze, dedicata ad una
selezione di tessuti, anche tecnici,
per interni ed esterni. Nuovi oriz-
zonti merceologici che trovano la
loro ideale collocazione nella con-
tinuita ideale e fisica dell'esposi-
zione delle due kermesse.

Anche SUN si arricchisce di due
nuovi temi espositivi: SUN_Con-
tract ¢ OUT_Floor, dedicati al
mondo delle grandi forniture per
la collettivita e alle pavimentazio-
ni, a favore di un mercato crescen-
te destinato a hotel, resort, villag-
gi, residence, club, locali, insedia-
menti balneari, campeggi, bar,
centri sportivi, centri termali.

T&T, cuore privilegiato
dell’evento

All'universo della Protezione Sola-
re e dei suoi equipaggiamenti
spetta il palcoscenico privilegiato
della manifestazione; le scherma-
ture, i tendaggi, le coperture, i
tessuti, le zanzariere e tutte le so-
luzioni proposte sono attese da
tutto il canale, edizione dopo edi-
zione, in Italia e all'estero.

Per le eccellenti performaces tec-
nologiche che coniugano estetica,
comfort, risparmio energetico e
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automazione, la vetrina di T&T & a
pieno titolo, non parte, ma cuore
dell’evento riminese.

Con un coinvolgimento crescente
di professionalita interessate a
non mancare l'appuntamento con
'esposizione riminese: interior e
arredatori, amministratori di con-
dominio e property manager, in-
gegneri e professionisti dell'edili-
zia, designer e architetti in genera-
le, oltre a rivenditori, che in tutto
cio che riguarda il mondo della fi-
nestra, della copertura e scherma-
tura dell’esterno, cosi come della
sicurezza, delle chiusure tecniche
e cosl via, trovano a T&T un parter-
re unico di imprese in grado di
offrire soluzioni integrate.

La scorsa edizione della biennale
Tende e Tecnica & stata una strepi-
tosa carrellata di novita che ha la-
sciato il segno sul futuro dell’inte-
ro comparto a livello internaziona-
le. Anche per questo quella di T&T
€ una storia in continua crescita: la
manifestazione in sole 4 edizioni
ha pit che raddoppiato i propri
numeri raggiungendo il secondo
posto a livello mondiale tra le fiere
del settore.

Tende e Tecnica 2009, nonostante
la congiuntura economica globale
particolarmente difficile e incerta,
ha occupato 4 padiglioni e 2 hall,
25.000 m2, a favore di oltre 230
aziende.

L'ottima performance espositiva &
stata confermata da un pubblico
crescente (record di presenza,

SUN, il Salone Internazionale dell’Esterno, ha chiuso I'edizione 2010 con +12%
di superficie espositiva occupata, +18% la percentuale di crescita del numero
degli espositori e 25.000 visitatori con un sensibile aumento di quelli provenienti

dai paesi esteri (+31%, da 56 Paesi)

+17%, in aumento da ogni regione
italiana e +4% di visitatori esteri da
44 Paesi - contro i 39 del 2007) e
qualificato che si e confrontato
con un'offerta unica di soluzioni
originali, design di tendenza, scel-
te collaudate e sperimentazione
tecnologica, materiali innovativi,
nuove applicazioni, innovazione
ed evoluzione.

| numeri parlano dungue chiaro, e
raccontano di una crescita da tutti
i punti di vista, piu visitatori, mag-
giori spazi, sempre piu internazio-
nalita, crescente attenzione me-

diatica, grazie anche ad una fortis-
sima attivita di comunicazione che
nasce dal grande lavoro di squa-
dra di Assites, Fiere e Comunica-
zioni @ RiminiFiera.

Va inoltre tenuto presente che il
settore della Protezione Solare ha
ormai trovato il meritato ricono-
scimento da parte di progettisti e
utenti, decisamente piu consape-
voli, rispetto a qualche anno fa,
dellimportante contributo al con-
fort e al risparmio energetico, sia
in ambito residenziale che lavora-
tivo.

Il canale specializzato & infatti in
crescita costante e sta interessan- |
do sempre pil anche ambiti fino a |

poco tempo fa marginali rispetto
al comparto classico: a Rimini Fie-
ra arrivano architetti - fondamen-
tali per il mondo dell'arredo,
dell’edilizia, delle grandi forniture
- ma anche ingegneri e operatori |

dell'edilizia, alla ricerca di novita |

relative alla progettazione e alle
soluzioni di risparmio energetico.
T&T & ormai in agenda anche per
gli amministratori condominiali,
categoria sempre piu implicata in
temi che spaziano dal decoro al
risparmio, cosi come per interior e
arredatori, perché l'avanguardia
tecnica ed estetica degli apparta-
menti, degli uffici, degli spazi de-
dicati all’accoglienza ha enormi
potenzialita di sviluppo e realizza-
zione con le soluzioni proposte in
fiera.

In aumento anche i rivenditori,
perché tutto cid che ruota, per
esempio, attorno al mondo della
finestra - infissi, serramenti, tap-
parelle, schermature, vetri, zanza-
riere, chiusure tecniche, sistemi di
sicurezza - ha sempre piu bisogno
di un interlocutore unico che si
confronti con prodotti di qualita
con le richieste, crescenti, degli
utilizzatori finali.

Schermature di nuova generazione:
piu comfort, pil risparmio

Per I'ltalia che importa I'80% del
fabbisogno energetico, la piu effi-
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Parlanti Montecatini S.r.l. oitre alla propria collezione di tessuti e tendaggi
per arredamento, distribuisce anche i prodotti della linea tessile
Architetto Alessandro Ratti, che in parte sono ingnifughi (classe 1)

e sono prodotti con filati TREVIRA CS di qualita superiore.

Quasi tutti gli articoli sono fabbricati in Germania su disegni del’azienda
e con alti canoni qualitativi

cace fonte di energia rinnovabile a
disposizione di tutti, subito, & pro-
prio il risparmio energetico.

Le schermature e le coperture, in-
sieme ai serramenti e alla domoti-
ca, possono garantire un sensibile
risparmio energetico, in termini di
raffrescamento, mentre nelle gior-
nate calde il sistema di ombreg-
giatura protegge I'edificio dal sur-
riscaldamento.

Schermature e tessuti per tende
sono inoltre in grado di bloccare
fino al 100% dei raggi UV, preser-
vando la pelle dall'invecchiamento
e tutelando la salute nei luoghi di
lavoro e nelle residenze.

Da non dimenticare che un'ade-
guata protezione solare consente
di innalzare la classe energetica
degli immobili.

Per passare da una classe energe-
tica all'altra, e sufficiente adottare
poche e semplici misure. E stato
calcolato che alle latitudini dove il
sole & pil caldo e presente, con il
solo impiego di tende e scherma-
ture fisse o ad azionamento ma-
nuale, & possibile ottenere rispar-
mi di 20-25 o addirittura 40 kWh
per m2, compiendo un salto di due
classi energetiche.

Questo permette di rivalutare I'im-
mobile e di ridurre le emissioni e i
consumi energetici.

Ininverno le schermature interne e

le persiane permettono una ridu-
zione fattibile di CO, emessa pari
a 31 milioni di tonnellate annui; in
estate, tende e persiane permetto-
no una riduzione fattibile di CO,
pari a 80 milioni di tonnellate an-
nui, grazie alla riduzione di fabbi-
sogno energetico per il condizio-
namento.

Grazie alla domotica e all'automa-
zione degli edifici, & possibile in-
crementare ulteriormente i rispar-
mi di energia, migliorando il con-
trollo solare delle schermature
nelle ore della giornata che piu lo
richiedono o al verificarsi delle
condizioni ambientali stabilite
(temperatura, luminosita. Precipi-
tazioni ecc.).

In questo modo i moderni sistemi
di protezione solare utilizzano in
maniera ottimale la luce del gior-
no, riducendo l'impiego di un'iliu-
minazione artificiale; sfruttano l'ir-
raggiamento solare in inverno e
riducono la perdita di calore du-
rante la notte, evitano infine un
surriscaldamento in estate, ren-
dendo possibile la riduzione o la
totale eliminazione dei costi di raf-
freddamento.

SUN, Poutdoor & ormai lifestyle

1.231 milioni di Euro: questo & il
peso economico dell'Outdoor Li-
ving italiano nel 2010 secondo le

La tenda alla veneziana Seaplast, disponibile in 14 colori, & interamente realizzata
in PVC ignifugo, completa di cassonetto e spiaggiale dello stesso materiale.

Non & rumorosa al vento, ha i bordi arrotondati per cui & antinfortunistica,

& indeformabile, é atossica, rimane inaiterata agli UV e agli agenti atmosferici

stime dell’Osservatorio del SUN, il
Salone Internazionale dell’'Esterno.
Un valore che sommato al settore
Gardening raggiunge i 4.350 mi-
lioni di Euro.

Il precedente rilevamento com-
plessivo Living&Gardening, relati-
vo al 2008, aveva toccato - in un
trend di costante crescita - quota
4.250 milioni di Euro.

Si tratta di uno sviluppo non cla-
moroso in assoluto, ma significati-
Vo se rapportato ad altre abitudini
e comportamenti di spesa degli
italiani, propensione all'acquisto di
mobili per interni (in difficolta)
compresa.

“Notiamo - afferma Sergio Rossi,
AD di Fiere e Comunicazioni -, che
in questa macrovoce, anche il mer-
cato pit vicino ai contenuti esposi-
tivi e culturali del nostro Salone &
in crescita: nel 2008, il valore di
mercato degli arredi e attrezzatu-
re per l'esterno era 1.202 milioni di
Euro. Oggi, 2 anni dopo, e stata
raggiunta la quota di 1.231 milioni,
passando per i 1.217 del 2009. Una
trentina di milioni in pit rispetto al
2008. Lentamente, e nonostante
la crisi generale, quindi, cresce.
Siamo davvero soddisfatti di que-
sti numeri - continua Sergio Rossi
~ perché testimoniano la vitalita di
un mercato giovane, in costante
evoluzione e l'interesse di un con-
sumatore finale sempre pit atten-
to ai propri spazi esterni. Le voci
che pit ci interessano riguardano
le costruzioni da giardino (serre,
pergole, tendaggi, schermature,
gazebo, pavimenti ecc.), che costi-
tuiscono il 15.6% del totale living &
gardening e, naturalmente, gli ar-
redi e accessori outdoor, che costi-
tuiscono quasi il 13% del comples-
sivo Living & Gardening”.

In questa categoria sono compresi
arredi, ornamenti, ombrelloni, e
accessori di vario genere.

Molto significativa & la quota di

mercato sempre maggiore del
contract/hospitality: il canale & in
costante sviluppo, e il 35% di arre-
di, accessori e strutture per ester-
no sono destinati proprio a queste
grandi forniture.

Non a caso, SUN 2011 proporra il
percorso tematico chiamato SUN_
Contract, dove gli operatori trove-
ranno l'offerta pit completa e an-
che glamour di prodotti, in grado
di presentare all'esterno delle pro-
prie strutture uno stile e un com-
fort di alto livello, sulla scia dell’in-
terior.

Nel settore dei locali pubblici
I'esterno € ormai il biglietto da vi-
sita dell'interno da un lato, e
dall’altro risponde ad un desiderio
di outdoor divenuto ormai lifesty-
le, in grado, quindi, di condiziona-
re, guidare e orientare il mercato.

Nel residenziale, lo spazio esterno
e parte sempre piu integrante del-
la costruzione di atmosfera tipica
dell'interior. Il plein air & sempre
piu area di relazione, arricchita da
migrazioni di arredi indoor/outdo-
or e polifunzionalita di ambienti
flessibili.

Merita un accenno anche Giosun,
I'appuntamento imprescindibile
per il mercato internazionale del
gioco, dello svago e dell'apprendi-
mento all'aria aperta giunto alla
262 edizione e in grado di calami-
tare l'attenzione di produttori e li-
censor internazionali da un lato e
di tutti gli operatori, pubblici e pri-
vati, della filiera del gioco all’aria
aperta, che va dai negozianti alle
PPAA, dai progettisti al mondo
dell’hotellerie, gli stabilimenti bal-
neari.

SUN, il Salone Internazionale
dell’Esterno, ha chiuso I'edizione
2010 con +12% di superficie espo-
sitiva occupata, +18% la percen-
tuale di crescita del numero degli
espositori, 25.000 visitatori (25.117,
+4%), con un sensibile aumento
degli esteri (+31%, da 56 Paesi).
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Utilizzate dei materiali partico-
larmente innovativi per le vo-
stre produzioni?

Per la realizzazione dei nostri
tessuti per tende da sole, om-
brelloni da giardino e cuscineria
da esterno utilizziamo filato acri-
lico tinto in pasta.

Prospettive di mercato per
il futuro?

L'andamento di mercato per il
20M ¢ in leggera flessione; per il
2012 riteniamo possibile una leg-
gera ripresa dei consumi, sia a
carattere nazionale sia a caratte-
re internazionale.

Quali sono i principali canali
di vendita che utilizzate?

| nostri clienti sono i principali
costruttori e assemblatori di ten-
de da sole, ombrelloni da giardi-
no e produttori di cuscineria per
mobili da giardino.

ANTEPRIMA T&T

La parcla ai produttori m Novita di prodotto e andamento di mercato

Quali sono le caratteristiche piu
richieste dai consumatori dei
vostri prodotti?

Le caratteristiche tecniche che ci
vengono richieste in misura sem-
pre maggiore, riguardano la pos-
sibilita di avere tessuti piu eco-
sostenibili e con maggiore facili-

a cura di Stefania Battaglia

ta di pulizia @ manutenzione.

Porterete delle novita a Tende
e Tecnica 207171?

A seguito delle richieste dei nostri
clienti, stiamo introducendo dei
finissaggi pil ecosostenibili/eco-
logici che sono caratterizzati da
una catena molecolare pil corta.

MANIFATTURA
CORTI

www.cortimaniffatura.it

In fiera al T&T: pad. C5
stand. 38-40-41-43

Applicazioni del tessuto per esterni SIESTA, in 100% acrilico outdoor. Produzione Manifattura Corti

a T&T
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